REGULAMIN KONKURSU FOTOGRAFICZNEGO ,,Pokaz jak Beskidy kwitng w
Twoich oczach!”

§ 1. POSTANOWIENIA OGOLNE

1. Niniejszy regulamin konkursowy (zwany dalej Regulaminem) okresla warunki, na jakich odbywa si¢
konkurs fotograficzny ,,Pokaz jak Beskidy kwitng w Twoich oczach!” (zwany dalej” Konkursem”).

2. Organizatorem konkursu jest firma Agencja Marketingowa REFOCUS, ul. Nowy Swiat 32, 34-325
Lodygowice, NIP: 5532294200 (zwany dalej ,,Organizatorem”), ktora dziata na zlecenie Stowarzyszenie
»Region Beskidy" z siedzibg w Bielsku-Biatej przy ul. Widok 18/1-3, NIP 5471893885 (zwany dalej
»Partnerem”).

3. Konkurs organizowany jest na terytorium Rzeczypospolitej Polskiej, na stronie serwisu Facebook.com
pod adresem https://www.facebook.com/MarkaBeskidy?feed demo_ad=23844253953650414 (zwanej
dalej Strong). Konkurs nie jest w zaden sposOb sponsorowany, wspierany, organizowany ani
wspotorganizowany przez portal Facebook.com.

4. Zwyciezcy konkursu otrzymaja upominek turystyczny, ktory jest jednym z dziatan mikroprojektu pn.
»Iransgraniczna marka turystyczna Beskidy” dofinansowanego przez Uni¢ Europejska ze srodkow
Europejskiego Funduszu Rozwoju Regionalnego w ramach Programu Interreg V-A Republika Czeska —
Polska.

§ 2. WARUNKI UCZESTNICTWA

1. Uczestnikami Konkursu (zwanymi dalej Uczestnikami) moga by¢ osoby fizyczne, petnoletnie,
konsumenci w rozumieniu art. 221 kodeksu cywilnego, majace pelng zdolno$¢ do czynnosci prawnych i
przebywajace na terenie Rzeczpospolitej Polskiej w czasie trwania Konkursu.

2. W Konkursie nie moga bra¢ udziatu pracownicy Organizatora i Partnera, osoby pozostajace z tymi
podmiotami w stosunku zlecenia lub w innym stosunku prawnym, do ktorego stosuje si¢ przepisy o zleceniu
oraz cztonkowie rodzin wszystkich wskazanych powyzej osob do drugiego stopnia pokrewienstwa.

3. Przystapienie do Konkursu jest rownoznaczne z akceptacja przez Uczestnika postanowien Regulaminu
w cato$ci, z zobowigzaniem do jego przestrzegania, z potwierdzeniem, iz Uczestnik spetnia warunki
udziatu w Konkursie oraz z wyrazeniem zgody na przetwarzanie jego danych osobowych w rozumieniu i
zgodnie z ustawa o ochronie danych osobowych z dnia 29 sierpnia 1997 roku (tekst jedn.: Dz. U. z 2002
roku, Nr 101, poz. 926 ze zm.) (zwana dalej Ustawg).

4. Podanie danych osobowych ma charakter dowolny, lecz niezb¢dny do przystapienia przez Uczestnika
do Konkursu. Osobom udostepniajacym dane przystuguje prawo dostepu do tych danych, ich zmian badz
usunigcia.
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§ 3. ZASADY KONKURSU

1. Zadaniem Uczestnika konkursu jest dodanie w komentarzu posta konkursowego autorskiego zdjecia
przedstawiajacego kwitnacy maj w Beskidach (zwanego dalej “Pracg”).

2. Czas trwania Konkursu: 18.05.2022 do 22.05.2022 godz. 23.59.
3. W czasie trwania Konkursu dany Uczestnik moze przesta¢ jedng Pracg Konkursowa.

4. Przedstawiciel Organizatora jako Jury konkursu sprawdza zgodno$¢ prac Konkursowych Uczestnikow z
regulaminem. Jesli dana praca nie spetnia jego warunkow, Organizator ma prawo wykluczy¢ ja z Konkursu
na zasadach opisanych w §5 niniejszego regulaminu.

5. Po zakonczeniu Konkursu, sposréd Prac Konkursowych przestanych w trakcie jego trwania zostanie
wytonionych 5 laureatow konkursu.

6. Informacje o Zwycigzcy Konkursu beda publikowane w terminie do 72h od jego zakonczenia na profilu
@MarkaBeskidy na Facebooku.

§ 4. OCENA PRAC I NAGRODA
1. Zwyciezca konkursu zostanie wybrany przez Jury konkursu na podstawie:

a) 80% oceny - ocena oryginalnosci pomystu, zgodnosci z tematem oraz pozytywnych emocji przekazanych
za jej posrednictwem,

b) 20% oceny - ilo$ci polubien konkursowej pracy przez uczestnikow portalu Facebook.

3. W konkursie przewidziano 5 nagrod, tj. 5 zestawow tzw. upominkow turystycznych, w sktad ktorych
wchodza:

e Kubek wykonany rgcznie w Beskidach o pojemnosci okoto 150-200 ml wraz z drewniang
podstawka

Chusty z nadrukiem loga transgranicznej marki turystycznej Beskidy
Materiaty promocyjne Marki Turystycznej Beskidy.

Wartos¢ kazdego zestawu to: 160 zt PLN brutto.

2. Informacje o Zwycigzcy Konkursu beda publikowane w terminie do 72h od jego zakonczenia na profilu
@MarkaBeskidy na Facebooku.

3. Nagroda nie podlega wymianie na gotoéwke ani na inne nagrody rzeczowe.

4. W celu pozyskania danych niezbgdnych do przekazania Nagrody Organizator skontaktuje si¢ ze
Zwyciezca za pomoca komentarza pod Pracag Konkursowa, gdzie poinformuje o koniecznosci
skontaktowania si¢ Zwyciezcy z Organizatorem poprzez wiadomos$¢ prywatna na profilu @MarkaBeskidy
(https://www.facebook.com/MarkaBeskidy?feed_demo_ad=23844253953650414) w serwisie Facebook.

5. Warunkiem odebrania przez wyroznionego Uczestnika nagrody jest przestanie w ciggu 24 godzin od
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ogloszenia wynikow Konkursu na Fanpage'u @MarkaBeskidy wiadomos$ci prywatnej z nastgpujacymi
danymi:

a. imi¢ i nazwisko
b. adres korespondencyjny
c. numer telefonu

6. Brak wystania wiadomosci, o ktorej mowa w pkt. 5 lub przekroczenie dopuszczalnego czasu odpowiedzi
lub wystanie nieprawidtowych danych powoduje utrate przez uczestnika prawa do nagrody.

7. Termin odbioru nagrody oraz jego sposéb zostanie ustalony przez wiadomos¢ prywatna.

§ 5. WYKLUCZENIE Z KONKURSU I ZAKRES ODPOWIEDZIALNOSCI ORGANIZATORA

1. Organizator nie ponosi odpowiedzialnos$ci za rzetelnos¢ i prawdziwos¢ danych Uczestnikow Konkursu,
w tym za brak mozliwosci przekazania nagrdéd, z przyczyny lezacych po stronie Uczestnika, w
szczegolnosci, jesli ten nie podat prawdziwego adresu do korespondencji lub podane dane sg niepeine lub
nieaktualne.

2. Organizator o$wiadcza, ze nie prowadzi kontroli, ani monitoringu tre§ci umieszczanych przez
Uczestnikow w zakresie rzetelnosci i prawdziwosci, z zastrzezeniem dziatlan zwigzanych z usuni¢ciem
naruszen Regulaminu lub przepiséw powszechnie obowiazujacych.

3. Organizator zastrzega sobie prawo do wykluczenia z udzialu w Konkursie Uczestnikow, ktorych
dziatania sg sprzeczne z prawem lub Regulaminem oraz regulaminem Facebooka, w szczegdlnosci
uczestnikow, ktorzy:

a) zamieszczajg tre$ci niezgodne z obowiagzujacym prawem lub Regulaminem dostgpnym na portalu
Facebook (w szczegolnosci zawierajgce treSci obrazliwe, zarowno w warstwie tekstowej, jak 1 graficznej);

b) podejmuja dziatania z wykorzystaniem konta/profilu utworzonego niezgodnie z zasadami Facebooka;
¢) podejmujg dziatania z wykorzystaniem niezgodnych z zasadami Facebooka kont/profili 0sob trzecich;
d) ingerujg w mechanizm dziatania Konkursu;

e) tworza fikcyjne konta/profile w serwisie Facebook.

4. Organizator nie ponosi odpowiedzialnosci za jakiekolwiek zaktocenia w dziataniu tacz
teleinformatycznych, serwerow, interfejsow, przegladarek oraz platformy Facebook.

5. Organizator nie ponosi odpowiedzialnosci za czasowe lub state zablokowanie strony lub aplikacji ze
strony Facebooka.

§ 6. DANE OSOBOWE



1. Administratorem zbioru danych osobowych Uczestnikéw (w tym Zwyciezcow) jest Organizator. Dane
te wykorzystywane sa w celu wydania nagrody.

2. Uczestnikom (w tym Zwyci¢zcom) przystuguje prawo dostepu do tresci danych osobowych oraz prawo
zadania ich poprawienia i usunigcia.

3. Administratorem danych osobowych Uczestnikow Konkursu jest firma Agencja Marketingowa
REFOCUS, ul. Nowy Swiat 32, 34-325 Lodygowice, NIP: 5532294200. Dane osobowe Uczestnikow
Konkursu podlegaja ochronie zgodnie z ogdlnym rozporzadzeniem o ochronie danych osobowych z dnia
27 kwietnia 2016 r. (RODO) i innymi obowiazujacymi w zakresie ochrony danych przepisami prawa
krajowego i europejskiego oraz zbierane sg i przetwarzane wylacznie na potrzeby przeprowadzenia
Konkursu, wytonienia Zwyciezcow, ogtoszenia wynikdéw oraz realizacji i wydania nagrdd, na podstawie
art. 6 ust. 1 pkt b RODO. Odbiorca danych uczestnikoéw konkursu bgda upowaznieni pracownicy wspot
administratorow danych, podmiot, ktory ufundowal nagrody, oraz osoby, ktore zapoznaja si¢ z
ogloszonymi publicznie wynikami konkursu. Dane osobowe uczestnikéw konkursu nie beda przekazywane
do panstw trzecich i organizacji migdzynarodowych, ani nie beda przetwarzane w formie profilowania.
Uczestnikom przystuguje prawo dostepu do tresci swoich danych oraz prawo ich sprostowania, usunigcia,
ograniczenia przetwarzania, prawo do przenoszenia danych, prawo wniesienia sprzeciwu, prawo do
cofniecia zgody w dowolnym momencie bez wpltywu na zgodno$¢ z prawem przetwarzania, ktdrego
dokonano na podstawie zgody przed jej cofnigciem oraz prawo wniesienia skargi do organu nadzorczego
gdy uzna, iz przetwarzanie danych osobowych go dotyczacych narusza przepisy ogélnego rozporzadzenia
o0 ochronie danych osobowych z dnia 27 kwietnia 2016 r. Podanie danych osobowych jest dobrowolne, lecz
niezbedne dla potrzeb przeprowadzenia Konkursu oraz wydania nagrod. Dane uczestnikow beda
przechowywane przez czas trwania konkursu i po nim przez okres 7 dni publikacji wynikow, a po uptywie
tego terminu zostang usunigte. W sprawach dotyczacych ochrony danych osobowych prosimy o kontakt na
adres e-mail: data.refocus@gmail.com

§ 7. REKLAMACJE

1. Reklamacje dotyczace Konkursu, w tym dotyczace decyzji o wykluczeniu z Konkursu moga byé
sktadane przez Uczestnikow za pomocg prywatnej wiadomos$ci na Facebooku Organizatora.

2. Reklamacja powinna zawiera¢ doktadne dane personalne Uczestnika, numer telefonu oraz podstawe
reklamacji.

3. Ztozone reklamacje beda rozpatrywane przez Organizatora.

4. Zglaszajacy reklamacje zostanie powiadomiony o sposobie rozpatrzenia reklamacji za pomoca prywatnej
wiadomosci na Facebooku. Decyzje Organizatora w postgpowaniu reklamacyjnym sg ostateczne.

§ 8. POSTANOWIENIA KONCOWE

1. Niniejszy Regulamin jest jedynym dokumentem okreslajagcym zasady udziatlu w Konkursie.


mailto:data.refocus@gmail.com

3. Organizator zastrzega sobie prawo do zmiany postanowien Regulaminu, o ile nie wplynie to na
pogorszenie warunkow uczestnictwa w Konkursie. Informacja o ewentualnej zmianie Regulaminu zostanie
zamieszczona w poscie konkursowym.

4. Wszelkie spory mogace wynikna¢é w zwiazku z realizacja Konkursu beda rozstrzygane przez sad
wla$ciwy miejscowo wedlug przepisow kodeksu postgpowania cywilnego.

5. Konkurs nie jest gra losowa w rozumieniu art. 2 ustawy z dnia 19 listopada 2009 roku o grach losowych
(Dz. U. Nr 201, poz. 1540 ze zm.).



